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У статті здійснено комплексне дослідження методології аналізу текстових та вербальних засобів формування 
образу військових у сучасному воєнному дискурсі. Підкреслено, що конструювання цього образу є не лише мовним, а й соці-
окультурним процесом, який інтегрує напрацювання лінгвістики, соціології, культурології та психології. Простежене 
значення засобів масової інформації, художніх творів, політичних промов, інтерв’ю та повсякденної мови у створенні 
багатовимірних уявлень про військових як символів героїзму, жертовности та національної єдности, а також як учас-
ників жорстоких і травматичних конфліктів. Наукова новизна полягає в поєднанні дискурсивного, критичного, семан-
тичного, метафоричного, стилістичного, риторичного та контекстуального аналізів із лінгвокогнітивним підходом, що 
дає змогу виявити приховані сенси та механізми впливу на масову свідомість. Результати доводять, що повторювані 
мовні стратегії («герой», «захисник», «щит нації») сприяють закріпленню позитивного іміджу військових і підсилюють 
патріотичні наративи, тоді як використання лексем із негативними конотаціями («агресія», «жорстокість», «військова 
машина») формує критичне або відчужене бачення. Дослідження виявило значення стилістичних прийомів (епітетів, 
порівнянь, гіпербол), риторичних питань і повторів у мобілізації громадської підтримки. Водночас особливу функцію 
мають невербальні чинники комунікації (інтонація, паузи, жести, міміка), які, за результатами аналізу, можуть переда-
вати до половини смислового навантаження й формувати цілісне емоційне сприйняття військових. Автори звертають 
увагу на міжкультурні відмінності у презентації військових образів: якщо в українському дискурсі домінує героїко-патрі-
отична риторика, то в низці зарубіжних текстів частіше простежене критичне, амбівалентне ставлення. У підсумку 
доведено, що текстові та вербальні стратегії не лише репрезентують соціальний досвід, а й активно конструюють соці-
альну пам’ять, формують перспективне бачення та визначають ідеологічні орієнтири суспільства. Практичне значення 
дослідження полягає в можливості застосування його результатів у створенні ефективних комунікаційних та медійних 
стратегій, а також у виробленні механізмів протидії інформаційним маніпуляціям у глобалізованому інформаційному 
просторі.

Ключові слова: воєнний дискурс, концепт, концептосфера майбутнього, лінгвокогнітивний аналіз, інтерв’ю, стратегічне 
бачення.

Minich Larysa, Loziuk Sofiia. The formation of the military personnel image in the mass media during the full-scale 
Russian-Ukrainian war: a linguistic-cognitive analysis

The article carries out a comprehensive study of the methodology for analyzing textual and verbal means of forming the image 
of the military in modern military discourse. It is emphasized that the construction of this image is not only a linguistic, but also a socio-
cultural process that integrates the achievements of linguistics, sociology, cultural studies and psychology. The role of the media, 
works of art, political speeches, interviews and everyday speech in creating multidimensional representations of the military as 
symbols of heroism, sacrifice and national unity, as well as participants in brutal and traumatic conflicts, is traced. The scientific 
novelty lies in the combination of discursive, critical, semantic, metaphorical, stylistic, rhetorical and contextual analyses with 
a linguocognitive approach, which allows to reveal hidden meanings and mechanisms of influence on mass consciousness. The results 
prove that repeated language strategies (“hero”, “defender”, “shield of the nation”) contribute to the consolidation of a positive 
image of the military and strengthen patriotic narratives, while the use of lexemes with negative connotations (“aggression”, 
“cruelty”, “war machine”) forms a critical or alienated vision. The study revealed a significant role of stylistic devices (epithets, 
comparisons, hyperbole), rhetorical questions and repetitions in the mobilization of public support. At the same time, non-verbal 
factors of communication (intonation, pauses, gestures, facial expressions) are of particular importance, which, according to 
the analysis, can convey up to half of the semantic load and form a holistic emotional perception of the military. The authors draw 
attention to cross-cultural differences in the presentation of military images: if heroic-patriotic rhetoric dominates in Ukrainian 
discourse, then a number of foreign practices more often show a critical, ambivalent attitude. As a result, it is proven that textual 
and verbal strategies not only reflect reality, but also actively construct social memory, form a strategic vision and determine 



83Слобожанський науковий вісник. Серія: Філологія, випуск 11, 2025

the ideological orientations of society. The practical significance of the study lies in the possibility of applying its results in creating 
effective communication and media strategies, as well as in developing mechanisms to counteract information manipulation in 
the globalized information space.

Key words: military discourse, concept, conceptosphere of the future, linguistic and cognitive analysis, interview, strategic vision.

Вступ. Формування образу військових у сучасному 
суспільстві є надзвичайно складним і багатогранним 
явищем, яке інтегрує аспекти лінгвістики, соціології, 
культурології та психології. У періоди соціальних тран-
сформацій, військових конфліктів та глобальних викли-
ків мовні та текстові ресурси стають не лише засобом 
комунікації, але й потужним інструментом впливу на 
громадську думку. Засоби масової інформації, літера-
турні твори, політичні промови та навіть повсякденна 
мова формують багатовимірні образи військових, які 
відображають культурні та соціальні настрої, а також 
ідеологійні наративи. Саме вони впливають на те, як 
суспільство сприймає військових, визначаючи їхнє 
значення як символів національної єдности, героїзму 
або, навпаки, учасників жорстоких конфліктів. Зокрема 
в цьому дослідженні ми зупинилися на дискурсивних 
стратегіях репрезентації образу українських та росій-
ських військових під час повномасштабного вторгнення 
з 2022 року. У цьому контексті особливо важливим 
є аналіз механізмів, завдяки яким текстові та вербальні 
засоби впливають на сприйняття військових, формуючи 
як позитивні, так і критичні оцінки в суспільстві.

Метою статті є глибоке дослідження лінгвальних 
і текстових практик, що сприяють формуванню образів 
військових, а також аналіз їхнього впливу на суспільну 
свідомість. Використання дискурсивного і критичного 
аналізів дає змогу виявити як явні, так і приховані зна-
чення, сформовані в текстах, а також зрозуміти, як саме 
ці значення впливають на суспільну думку. Особливу 
увагу приділено семантичним полям, метафорам, сти-
лістичним прийомам та риторичним конструкціям, які, 
взаємодіючи із соціокультурним контекстом, створю-
ють різноманітні візуальні, текстові та концептуальні 
образи військових. 

Актуальність дослідження зумовлена прогресив-
ною роллю інформаційних стратегій у сучасному світі, 
де мовні засоби стають інструментами формування 
громадської думки, соціальної мобілізації та впливу на 
культурну ідентичність. В умовах сучасних інформа-
ційних викликів особливо важливо розуміти механізми 
створення образів військових, щоб не лише глибше 
аналізувати їхнє значення, але й розробляти ефективні 
стратегії комунікації, спрямовані на збереження балансу 
між об’єктивністю та емоційним складником. Окремого 
значення набуває також дослідження образу російських 
військових у контексті протистояння інформаційним 
маніпуляціям, адже саме через мову та дискурсивні 
практики відбувається легітимізація певних ідеологем, 
що здатні впливати на суспільні настрої та визначати 
напрями колективної пам’яті. Аналіз цих процесів доз-
воляє не лише фіксувати особливості сучасної комуні-
кації, а й виробляти інструменти критичного мислення, 
необхідні для розпізнавання та нейтралізації деструк-
тивних інформаційних впливів.

Матеріали та методи. Методологія аналізу тексто-
вих і вербальних засобів формування образу військо-
вих ґрунтована на комплексному міждисциплінарному 
підході, що інтегрує елементи лінгвістики, соціології, 
культурології та психології. Такий підхід дозволяє про-
стежити, як мовні ресурси сприяють конструюванню 
суспільних уявлень про військових, впливають на гро-
мадську свідомість і формують комунікативні страте-
гії. У дослідженні використано низку методів, кожен із 
яких має власну мету: дискурсивний аналіз застосовано 
для виявлення провідних комунікативних стратегій; 
критичний аналіз дискурсу – для розкриття ідеологій-
них установок і прихованих смислів; аналіз семантич-
них полів – для систематизації лексики, що формує 
позитивні чи негативні образи військових; дослідження 
метафоричних образів – для з’ясування концептуаль-
них моделей, через які відображена війна та роль вій-
ськових; кількісний аналіз – для визначення частот-
ности ключових лексем і стійких висловів; якісний 
аналіз – для інтерпретації глибинних значень тексто-
вих одиниць; риторичний і стилістичний аналізи – для 
опису художньо-виражальних засобів, що підсилюють 
емоційний ефект; контекстний аналіз – для врахування 
соціальних, історичних і культурних чинників, які 
зумовлюють особливості функціонування досліджува-
них текстів. Сукупність цих методів дала змогу ство-
рити цілісну картину механізмів формування образу 
військових у сучасному медійному просторі.

Останні дослідження у сфері військового дискурсу 
демонструють багатомірність аналізу комунікативних 
стратегій, що використовують для конструювання обра-
зів реальності в умовах воєнних конфліктів. Низка авто-
рів зазначають, що текстові та вербальні засоби не лише 
відображають події, але й активно формують суспільну 
свідомість через активне маніпулювання мовним про-
стором. Наприклад, Л. В. Ажнюк детально обґрунтовує 
теоретичні підходи до аналізу мови ворожнечі, які, хоч 
і не сфокусовані безпосередньо на репрезентації вої-
нів, вказують на складність визначення семантичних 
полів та їхнє значення у формуванні громадської думки 
[1]. Ці дослідження підкріплюють висновки про необ-
хідність міждисциплінарного підходу, що згодом було 
адаптовано й у воєнному дискурсі.

У контексті аналізу військового дискурсу значну 
увагу приділено працям, що досліджують концепту-
альні особливості репрезентації майбутнього. Напри-
клад, наукові доробки Д. М. Анісімової та А. В. Сергіє-
вої висвітлюють функціювання медіатексту з акцентом 
на вербальні стратегії, що сприяють ідеологійній легі-
тимації військових дій [2]. Водночас автори звертають 
увагу на виявлення прихованих семантичних шарів 
і полівекторности бачень, що відображають супе-
речності між оптимістичними концептами боротьби, 
перемоги та свободи і негативними відтінками страху 
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та невизначеності. Ці підходи стають основою для кон-
цептуального аналізу сучасного репрезентаційного дис-
курсу, зокрема в масмедійних джерелах.

Сучасні дослідження демонструють, що аналіз мета-
фор і концептосфери війни набуває все більшої акту-
альности. Опрацьовані публікації свідчать, що у репре-
зентації військових простежене поєднання позитивно 
забарвлених концептів (боротьба, перемога, свобода) 
з негативними (страх, невизначеність). Така одночасна 
наявність різноспрямованих концептуальних моделей 
дає змогу глибше простежити механізми формування 
стратегічних уявлень про війну та місце військових 
у суспільному дискурсі. Не менш важливою є критична 
оцінка підходів, запропонованих в іноземних дослі-
дженнях, що аналізують репрезентацію воїнів в умовах 
кризових явищ. 

У сучасному науковому дискурсі значна увага при-
ділена дослідженню стратегічного бачення майбут-
нього війни та ролі військових у суспільстві як у кон-
тексті масмедійних дописів, так і в офіційних промовах 
та інтерв’ю з військовослужбовцями. Дослідження, що 
аналізують вербальні стратегії опису майбутнього, під-
креслюють важливість поєднання кількісних і якісних 
методів аналізу. Зокрема комбінування кількісного ана-
лізу частотности ключових термінів із глибинним якіс-
ним дослідженням дає змогу визначити, якою мірою 
домінують позитивні чи негативні концепти. Подібні 
підходи підтверджують, що концептуальний аналіз 
може стати містком між теоретичними розробками 
та практичними аспектами формування стратегічного 
бачення у військовому дискурсі. Сучасні публікації 
свідчать про тенденцію до інтеграції підходів лінгво-
когнітивного аналізу із соціально-політичними дослі-
дженнями. Аналіз останніх публікацій також вказує на 
необхідність розширення методології, що дозволяє вра-
хувати різноманітність вербальних стратегій, а також 
контекстуальні фактори, які впливають на когнітивне 
моделювання часу і простору.

Результати. Дослідження текстових та вербальних 
засобів формування образу військових виявило багато-
гранність процесів, які впливають на конструювання 
цього образу в сучасному дискурсі. Як показав аналіз, 
мовні стратегії не є нейтральними: вони використані не 
лише для передавання інформації, але й для маніпуляції 
сприйняттям аудиторії. Дискурсивний аналіз дав змогу 
виявити, що повторне використання лексичних оди-
ниць, таких як «герой», «захисник», а також метафор 
на кшталт «щит нації» [3], надає емоційного колориту 
текстам і сприяє формуванню позитивного образу вій-
ськових, що стимулює національне єднання та патріо-
тизм [4, с. 338]. Це підтверджено й прикладами з медіа, 
де такі концепти використовують систематично для під-
кріплення офіційних наративів.

Крім того, аналіз семантичних полів, що відобра-
жають морально-ціннісні («сміливість», «честь», 
«обов’язок») та агресивно-руйнівні («агресія», «насиль-
ство», «жорстокість») характеристики, дозволив 
простежити відмінності у використанні позитивно 
та негативно забарвлених слів у медійному дискурсі. Як 

свідчать результати попередніх досліджень, позитивні 
лексеми формують образ українських військових як 
носіїв моральних ідеалів, тоді як негативно забарвлену 
лексику використовують переважно для характери-
стики російських воїнів, що підкреслює їхню агресію 
та деструктивність. Такий поділ засвідчує гнучкість тек-
стових стратегій, де акцент може змінюватися залежно 
від соціокультурного контексту й цільової аудиторії.

Особливу увагу у дослідженні було приділено 
метафорам. Аналіз виявив, що метафоричні прийоми 
здатні не лише передати складні сенсові комплекси, 
але й впливати на емоційний стан аудиторії. Так, мета-
фора «щит нації» [3] в українському дискурсі ство-
рює образ військових як оборонців, які стоять на варті 
держави та її громадян, підсилюючи ідею героїзму 
та самопожертви. Натомість метафора «кривава росій-
ська машина» [5] акцентує на безособовості та механіч-
ності російських військових дій, що вказує на процеси 
«деіндивідуалізації» та рутинности війни. У ворожих 
масмедійних джерелах поширені метафори «порядоч-
ные люди» [6] чи «стражи отчизны»  [7], які апелю-
ють радше до знеособленої дисципліни, безумовного 
послуху керівництва та захисту окресленого їхньою 
владою державного простору, ніж до індивідуальної 
жертовности й усвідомлення власних дій і мети. Такий 
поділ метафоричних стратегій демонструє, як текстові 
образи змінюють свій емоційний відтінок залежно від 
дискурсивного контексту, визначаючи спосіб інтерпре-
тації значення військових.

Риторичні засоби, використовувані в аналізованих 
текстах, також важливі для сприйняття. Послугову-
вання повторами та риторичними питаннями дає мож-
ливість не тільки акцентувати основні тези, а й викли-
кати активну емоційну реакцію аудиторії. Наприклад, 
повторення фрази «наші герої» створює атмосферу 
солідарности та патріотичної єдности, підсилюючи 
ідею самопожертви й моральної відданости військо-
вих. Подібно, риторичні питання на кшталт «Хто, як 
не ми, захистить нашу землю?» [8] спрямовують слу-
хача до внутрішнього підтвердження власної причетно-
сти, мобілізуючи громадську думку. Ці мовні прийоми 
засвідчують, що мова є не просто інструментом переда-
вання інформації, але й потужним засобом формування 
соціальної реальности та консолідації суспільства.

Стилістичний аналіз виявив особливу роль епітетів, 
порівнянь і гіпербол у підсиленні образних характерис-
тик. Епітети на кшталт «безстрашний солдат» [9] або 
«талановитий командир» [10] не лише характеризують 
фізичні та моральні якості, а й формують певні емо-
ційні конотації, що впливають на загальне сприйняття 
образу. Порівняння на зразок «як бойові орли» [11] під-
креслюють ідеали мужности та непохитности, акцен-
тують увагу на екстремальних і деструктивних вимірах 
військових дій. Такі стилістичні прийоми забезпечу-
ють потужний емоційний вплив на аудиторію, сприя-
ючи формуванню стійких уявлень про роль військових 
у суспільстві.

Контекстний аналіз, застосований у дослідженні, 
підкреслив важливість врахування соціальних, істо-
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ричних та культурних чинників, що впливають на фор-
мування образу. Зіставлення текстів різних історичних 
періодів – від військових пісень доби УПА до сучасних 
масмедійних публікацій – засвідчило, що образ вій-
ськових змінюється відповідно до актуальних потреб 
суспільства. Так, у піснях УПА військові постають як 
герої-захисники, готові до самопожертви заради дер-
жави («Hе плач, стара мати – син героєм став! Він за 
Україну голову поклав» («Там під Львівським замком» 
українська народна пісня)), що формує ідеалізовану 
ознаку оборонців. Натомість у медійному дискурсі 
часів Євромайдану паралельно з героїчним образом 
«оборонці Майдану» [12] простежений мотив втрат 
і трагізму «боротьба за гідне та вільне життя, жер-
товність і відвага» [13], що створює амбівалентність. 
Як засвідчено у дослідженні, у культурах, де військова 
служба історично має усталений статус, військові зде-
більшого постають символами єдности та гідности, 
тоді як у суспільствах, що пережили трагічні конфлікти, 
домінує поєднання героїчних і трагічних конотацій. 
Цей чинник особливо виразний у випадку сучасних 
подій, таких як Євромайдан, коли образ військових 
трансформувався під впливом як офіційних, так і аль-
тернативних дискурсів.

Інтеграція кількісних та якісних методів дала змогу 
провести систематичний аналіз масмедійних текстів 
і чіткіше простежити механізми формування образу 
військових. Кількісний аналіз частотности ключових 
лексем засвідчив, що в офіційних джерелах домінують 
позитивно забарвлені слова на позначення українських 
військових: «герой», «захисник», «патріот», які форму-
ють ідеалізований імідж армії. За даними дослідження, 
80% новинних матеріалів, присвячених українським 
військовим, мають позитивне емоційне забарвлення, 
тоді як російські військові в них схарактеризовані за 
допомогою негативно конотованих одиниць («агре-
сор», «окупант», «ворог»). Натомість у неформальних 
текстах і дописах у соціальних мережах значну частку 
становлять критичні й іронічні висловлювання, що 
створює контраст із офіційним дискурсом. Якісний під-
хід дозволив інтерпретувати глибинні смисли цих оди-
ниць і з’ясувати, що навіть окремий епітет чи метафора 
формують складну систему значень. Наприклад, повто-
рювані образи «щит нації» [3] або «воїни світла» [14] 
посилюють патріотичний посил, тоді як метафори на 
кшталт «кривава машина» [5] чи сленгове «русня» [15] 
виконують роль дистанціювання та демонізації супро-
тивника. Поєднання кількісного й якісного аналізу дало 
можливість об’єктивно схарактеризувати мовні патерни 
й водночас розкрити їхній когнітивний і соціокультур-
ний вплив на масовий дискурс про військових.

Окремо варто зауважити дослідження вербальних 
та паравербальних аспектів комунікації, яке засвідчує, 
що не лише лексичний зміст, а й інтонація, темп мов-
лення, використання пауз, а також невербальні сигнали 
(жести, міміка, візуальний контакт) мають значення 
у вираженні емоційної та смислової інформації. Емпі-
ричні приклади доводять, що в промовах військових під 
час інтерв’ю (ТСН. Тиждень «Кирило Верес: Ніколи не 

фантазував про кордони 91-го і 14-го». 23.06.2025 р.; 
Апостроф TV «У росіян є план на осінь! ІНТЕРВ'Ю 
з Будановим: мобілізація на Рф і навчання у Білорусі». 
06.09.2025 р.) простежена стримана жестикуляція 
та зосереджений вираз обличчя, що підтримує образ 
дисципліни й сили; у телевізійних зверненнях вони 
часто зберігають прямий погляд у камеру, створюючи 
ефект особистого контакту; а в інтерв’ю застосовують 
уповільнений темп мовлення й знижений тон голосу, 
що формує відчуття довіри та щирости. Подібний 
комплексний підхід до аналізу комунікації розширює 
традиційні рамки текстового аналізу, наголошуючи на 
тісному взаємозв’язку між словом і невербальними 
засобами.

Останнім, але не менш важливим аспектом, є ана-
ліз міжкультурних відмінностей у формуванні образу 
військових. Порівняльні дослідження українських 
та російських медіа засвідчили, що культурні й соці-
альні чинники істотно визначають специфіку їхньої 
презентації. Так, в українському інформаційному про-
сторі військові репрезентовані як герої та оборонці, що 
підкреслено використанням позитивно забарвлених 
лексем («герої», «захисники», «борці») й апеляцією 
до національних символів та історичних паралелей. 
У російських медіа, своєю чергою, сформований інший 
образ: військові зображені як «визволителі» й «захис-
ники традиційних цінностей», що перечить логіці їхніх 
дій, але легітимізує війну, так звану «СВО», в пропа-
гандистських масмедіа. Тоді як українські військові 
описані за допомогою негативно маркованих лексем 
«националисты», «боевики», «каратели», що дискре-
дитує образ українських військових і закликає реципі-
єнтів до необґрунтованої агресії в бік України. У шир-
шому культурному контексті, як показують порівняльні 
дослідження, у культурах із давніми військовими тра-
диціями, наприклад, у Польщі армія часто постає як 
символ єдності та гідности, тоді як у суспільствах, що 
мають травматичний досвід воєнних поразок, зокрема 
в Німеччині та Франції, образ військових нерідко набу-
ває амбівалентности, поєднуючи елементи героїзації 
та критичного сприйняття. Таке багатовимірне порів-
няння дає змогу виявити не лише універсальні патерни 
репрезентації військових, але й локальні особливості, 
що безпосередньо впливають на формування суспіль-
ної думки.

Висновки. Підсумовуючи результати дослідження, 
можна стверджувати, що комплексний міждисциплі-
нарний підхід, який містить дискурсивний, критич-
ний, семантичний, метафоричний, риторичний, сти-
лістичний та контекстний аналізи, дає змогу отримати 
повну картину процесу формування образу військових 
у сучасній масмедійній комунікації. Отримані дані 
демонструють, що текстові та вербальні засоби не про-
сто відображають реальність, а активно її конструюють, 
впливаючи на світогляд аудиторії, змінюючи стратегії 
масової комунікації. Результати аналізу вказують на 
необхідність чіткого відмежування достовірних моде-
лей репрезентації від маніпулятивних конструкцій, що 
функціюють у російських пропагандистських медіа 
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та формують викривлену картину дійсности. Усвідом-
лення механізмів продукування й поширення таких 
ворожих наративів створює підґрунтя для їхнього своє-
часного розпізнавання та подальшої деконструкції, що, 
у свою чергу, підвищує ефективність протидії інформа-
ційним впливам агресора. Водночас українські стратегії 
репрезентації військових не лише спрямовані на відтво-

рення реалістичного та правдивого образу захисників, 
а й виконують важливу функцію консолідації суспіль-
ства, сприяючи утвердженню цінностей єдности, стій-
кости та спільної відповідальности. Таке диференцію-
вання має практичне значення для розробки ефективних 
медійних стратегій і протидії інформаційним маніпуля-
ціям у сучасному інформаційному просторі.
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